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L’ An deux mille vingt, le vingt-sept février
Le Conseil Communautaire de la Communauté d’agglomération s’est
réuni en session ordinaire, Salle du conseil - bit. du conseil 4 20h00,

sous la présidence de M. Christophe BOUVIER, président.
Affichage de la convocation

19 février 2020

Nombre de délégués présents : 44

Nombre de pouvoir(s) : 4

Présents : M. Christian ARMAND, Mme Muriel BENIER, M. Hubert BERTRAND, Albert BOUGETTE, M.
Christophe BOUVIER, M. Michel BRULHART, Mme Catherine CAILLET, Mme Aurélie CHARILLON, M.
Jean-Claude CHARLIER, Mme Michelle CHENU-DURAFOUR, M. Marc DANGUY, Mme Héléne
DEVAUCHELLE, Mme Dominique DONZE, M. J acques DUBOUT, M. Patrice DUNAND, M. André DUPARC,
Mme Florence FAURE, M. Jean-Pierre FOUILLOUX, Mme Michéle GALLET, M. Bernard GENEVRIER, Mme
Valérie GOUTEUX, Mme Judith HEBERT représentée par Mme Christine DUPENLOUP, Mme Isabelle
HENNIQUAU, M. Pierre HOTELLIER, M. Jean-Yves LAPEYRERE, M. Jack-Frédéric LAVOUE, M. Denis
LINGLIN, M. Francois MEYLAN, M. Jean-Francois OBEZ, Mme Isabelle PASSUELLO, M. Jean-Claude
PELLETIER, M. Pierre-Marie PHILIPPS, M. Daniel RAPHOZ, M. Jean-Francois RAVOT, M. Vincent
SCATTOLIN, Mme Sandrine STEPHAN, Mme Evelyne TEXIER, M. Serge BAYET, M. Mario CERAMI, Mme
Khadija UNAL, Mme Patricia ALTHERR, Mme Monique DASSIN, M. Alain GIROD, Mme Sandrine VANEL-
NORMANDIN.

Pouvoir : M. Alain GILLARD donne pouvoir 8 M. Michel BRULHART, Mme Yvette MARET donne pouvoir a
Mme Sandrine VANEL-NORMANDIN, Mme Monique MOISAN donne pouvoir & M. Patrice DUNAND, M.
Didier PATROIX donne pouvoir & M. Hubert BERTRAND.

Absents excusés : M. Sébastien CHARPENTIER, Mme Véronique DERUAZ, M. Jean-Louis DURIEZ, M.
Bernard VUAILLAT.

Secrétaire de séance : M. Patrice DUNAND

N°2020.00066

Objet : Elaboration du Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) : Approbation

Monsieur le vice-président a I'aménagement expose les éléments suivants :

Aprés presque 3 ans de travail, le Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) est présenté en vue de son
approbation.

Le RLPi est un document qui édicte des prescriptions a I'égard de la publicité, des enseignes et pré-enseignes
visibles de toute voie ouverte a la circulation publique. Il doit poursuivre un objectif de protection du cadre de
vie, de mise en valeur du paysage tout en veillant au respect de la liberté d’expression et de la liberté du
commerce et de I'industrie.

I PRESCRIPTION
Par délibération du 31 mai 2017, le conseil communautaire de la Communauté d’agglomération du Pays de Gex
a prescrit I'élaboration du Réglement Local de Publicité (RLPi), définit les objectifs, les modalités de collaboration

avec les 27 communes membres de la Communauté d’agglomération du Pays de Gex, ainsi que les modalités de
concertation avec le public.

Cette démarche s’inscrit dans le cadre de I'élaboration du Plan Local d’Urbanisme intercommunal valant
Programme Local de I'Habitat (PLUiH) prescrit le 28 janvier 2016 et arrété par les Conseils communautaires du
28 mars 2019 et du 11 juillet 2019.

Le RLPi est élaboré conformément a la procédure d’élaboration des plans locaux d’urbanisme et sera annexé au
PLUiH, une fois qu’il sera approuvé.

Les cing RLP et les deux RLPi en vigueur continuent a s'appliquer jusqu’a I'opposabilité du RLPi.
Le RLPi remplacera les 5 réglements locaux de publicité communaux ainsi que les 2 réglements locaux de publicité
intercommunaux.



1. RAPPEL DES OBJECTIFS POURSUIVIS LORS DE LA PRESCRIPTION
e  Améliorer la qualité des zones d’activités (commerciales, industrielles et artisanales) et des nouvelles
opérations immobiliéres :
o Harmoniser les dispositifs publicitaires (format, aspect...) sur les zones d’activités du Pays de Gex ;
o Distinguer les dispositifs publicitaires utilisés dans les zones d’activités et dans les zones habitées ;
o Promouvoir et valoriser les dispositifs communs ou uniques comme « élément de repére » ;
o Rechercher l'intégration et I’esthétisme des enseignes ;
¢ Ameéliorer les axes des entrées de bourg, de ville et de territoire, premiére perception des visiteurs
sur le territoire :
o Préserver les vues sur les éléments d’'intérét paysager et patrimonial ;
o Réguler la densité des dispositifs sur les axes majeurs pour assurer la lisibilité des paysages alentours ;
o Préserver le cadre de vie des zones a vocation résidentielle ;
e Valoriser la qualité et I’esthétique des villes et notamment des centres-bourgs :
o Encadrer la publicité pour limiter sa densité et ses impacts sur le patrimoine et 'architecture des bourgs ;
o Réglementer les publicités lumineuses, portables ainsi que toutes les évolutions techniques des moyens de
diffusion ;
o Chercher I'esthétisme des enseignes des bourgs
o Adapter les dispositifs selon les typologies des communes (touristiques, rurales ...) tout en recherchant une
cohérence d’ensemble ;
0 Mettre en place la signalisation d'information locale pour les commerces, services et infrastructures majeurs
du territoire (restaurants, hétels, véloroute, commerce ...) ;
e Garantir I'expression publicitaire et la visibilité des activités :
o Permettre la bonne intégration des dispositifs dans le tissu urbain ;
o Réglementer les enseignes pour harmoniser et améliorer la lisibilité ;

e Porter une attention particuliére aux secteurs a enjeux du territoire qui présentent un besoin
d’affichage :
o Le Parc Naturel Régional du Haut Jura et la Réserve Naturelle de la Haute Chaine du Jura
0 Les stations, villes et lieux touristiques (Vallée de la Valserine, col de la faucille, Monts-Jura, Divonne-les-Bains,
Ferney-Voltaire, le CERN...) ;
o Les abords des éléments patrimoniaux majeurs du territoire (sites classés, monuments historiques) ;

1. RAPPEL DES ETAPES DE LA PROCEDURE

e Définition des modalités de collaboration avec les communes membres lors de la Conférence
intercommunale des maires du 9 juin 2015. Adoption d’une charte de gouvernance signée par les maires
des 27 communes membres, par le président et par les vice-présidents en charge de I'élaboration du
PLUIH;

e Arrét des modalités de la collaboration entre la collectivité et les 27 communes membres par
délibération du Conseil communautaire du 25 juin 2015 ;

e Prescription du Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) : énoncé des objectifs poursuivis,
des modalités de concertation et définition des modalités de collaboration, par délibération du Conseil
communautaire du 31 mai 2017 ;

e  Redéfinition des modalités de collaboration entre I'intercommunalité et ses communes membres, par
délibération du Conseil communautaire du 31 mai 2017 ;

e Débat sur les orientations et objectifs dans tous les conseils municipaux des communes membres entre
le 3 septembre et 5 novembre 2018, puis en Conseil communautaire le 20 décembre 2018 et présentés
en amont a la commission aménagement du 11 décembre 2018 ;

e  Présentation du projet de RLPi finalisé lors de la Conférence intercommunale des maires du 14 mars
2019.

e Arrét du RLPi au conseil communautaire du 23 mai 2019 ;

e Enquéte publique du 4 novembre 2019 au 5 décembre 2019 ;

e Conférence intercommunale des maires du 05 février 2020 pour I'examen du RLPi aprés 'enquéte
publique ;

e  Conseil communautaire du 27 février 2020 : présentation du projet de RLPi en vue de son approbation.



Iv. DEBATS SUR LES ORIENTATIONS DU RLPi :
Les orientations du RLPi sont les suivantes :

- Orientation n°1 : Permettre le dynamisme des entreprises locales en garantissant I'expression publicitaire et la
visibilité commerciale sans compromettre la qualité des paysages, notamment en matiére de promotion des
nouvelles opérations immobiliéres.

- Orientation n°2 : Améliorer la qualité des zones d’activité (commerciales, industrielles et artisanales).

- Orientation n°3 : Améliorer I'image des axes principaux et des entrées de bourg, ville et territoire, premiére
perception des visiteurs sur le territoire.

- Orientation n°4 : Valoriser la qualité paysagére, architecturale et esthétique des villes, et notamment des
centres-bourgs.

- Orientation n°5 : Porter une attention particuliere aux secteurs a enjeux du territoire qui présentent un besoin
d’affichage.

Débats des orientations dans les conseils municipaux des 27 communes :

COMMUNES DEBAT

CESSY 17 septembre 2018
CHALLEX 1° octobre 2018
CHEVRY 10 septembre 2018
CHEZERY-FORENS 08 octobre 2018
COLLONGES 09 octobre 2018
CROZET 10 septembre 2018
DIVONNE-LES-BAINS 18 septembre 2018
ECHENEVEX 03 septembre 2018
FARGES 05 septembre 2018
FERNEY-VOLTAIRE 02 octobre 2018
GEX 03 septembre 2018
GRILLY 1°" octobre 2018
LEAZ 24 septembre 2018
LELEX 26 septembre2018
MIJOUX 03 octobre 2018
ORNEX 24 septembre 2018
PERON 26 septembre2018
PREVESSIN-MOENS 25 septembre 2018
SAINT-GENIS-POUILLY 02 octohre 2018
THOIRY 18 septembre 2018
POUGNY 24 septembre 2018
SAINT-JEAN-DE-GONVILLE 25 septembre 2018
SAUVERNY 1%" octobre 2018
SEGNY 12 septembre 2018
SERGY 18 septembre 2018
VERSONNEX 03 septembre 2018
VESANCY 02 octobre 2018

Le débat des orientations du RLPi s’est déroulé lors du Conseil communautaire de la Communauté
d’agglomération du Pays de Gex du 20 décembre 2018.

V. ARRET DU PROJET ET BILAN DE LA CONCERTATION

1. Collaboration avec I'ensemble des communes membres de la Communauté d’agglomération du Pays

de Gex et en partenariat avec les Personnes Publiques Associées et Consultées (PPA- PPC) :
Conformément a la délibération de prescription, le RLPi a été élaboré en étroite collaboration avec les 27
communes membres de la Communauté d'agglomération du Pays de Gex. En outre, les Personnes Publiques
Associées (PPA) ont été associées a I'élaboration des documents tout au long de la procédure ainsi que les




personnes publiques qui ont demandé a étre associées lors de la prescription. Tout au long de la procédure, les
études, ayant abouti a I'élaboration du RLPi, ont été réalisées en collaboration avec les communes et en associant
les services concernés. De nombreuses réunions de travail ont été organisées sous différentes formes (COTECH,
COPIL et réunions thématiques) avec les communes et les personnes publiques associées et consultées.

2. Bilan de la concertation
La concertation s’est déroulée du 31 mai 2017 jusqu’au 23 mai 2019. Les enjeux principaux de la concertation
étaient d’instaurer un dialogue continu avec la population et de bénéficier des apports constructifs et d’intérét
général en vue d’établir un document partagé par le plus grand nombre. L'objectif était d’aboutir 3 un document
partagé par le plus grand nombre et répondant aux attentes du territoire. Les modalités de concertation telles
que définies par la délibération du 31 mai 2017 ont été mises en oeuvre :
ERorganisation par la Communauté d’agglomération du Pays de Gex de deux réunions publiques sur le territoire
de l'intercommunalité (a Ferney-Voltaire le 9 juillet 2018 et a Divonne-les-Bains le 4 septembre 2018) avant la
délibération arrétant le projet de RLPi et tirant le bilan de la concertation.
Chacune des réunions ont été annoncées par voie de presse dans un journal diffusé dans le département et par
affichage sur les panneaux de la Communauté d’agglomération et de la commune héte de la réunion ;
BERinformations préalables aux réunions publiques assurées par divers supports et moyens de communication
(site internet de Pays de Gex agglo, presse quotidienne, magazine « territoire ») ;
ERinformation réguliére sur le contenu et I'avancement de la procédure de RLPi via les publications de la
Communauté d’agglomération du Pays de Gex (magazine « Territoire », site internet de la Communauté
d’agglomération du Pays de Gex) et des communes ;
F@mise a disposition du public, au siége de la Communauté d’agglomération et dans chaque mairie des
communes membres, aux heures et jours habituels d’ouverture, d'un dossier d’information sur le RLPi, évoluant
en fonction de I'avancée du projet ;
E@mise a disposition de la population tout au long de la procédure, de registres d’observations, au siége de la
Communauté d’agglomération et dans les 27 mairies, aux heures et jours habituels d’ouverture ;

Les élus ont souhaité associer plus spécifiquement les acteurs économiques du territoire ainsi que les
annonceurs. Deux réunions de concertation ont été organisées afin de recueillir leurs attentes et avis sur le projet
de documents. Une premiére réunion présentant les orientations et les premiéres régles, puis une seconde sur
les régles et zonages finalisés. La concertation avec la population et les acteurs économiques et annonceurs ont
permis de faire évoluer le document.

Le bilan de la concertation détaille toutes les actions menées (dates des réunions publiques, articles, registres
d’observations, ...) et démontre que la concertation s’est déroulée dans le respect des modalités définies. Cette
concertation a été I'occasion de débats et a permis I'expression de remarques qui ont enrichi le projet au fur et
a mesure de son élaboration. Elle a permis de partager une approche globale de I'aménagement du territoire du
Pays de Gex.

VI. CONSULTATION DU PROIJET DE RLPi ARRETE
Par délibération du 23 mai 2019, le conseil communautaire a tiré le bilan de la concertation, arrété le projet
d’élaboration du RLPi en application des L 581-14-1 et suivants du Code de I'Environnement. A |a suite de cette
delibération, le dossier arrété a été transmis aux personnes publiques associées et aux personnes prévues par
les textes en vigueur.

Par ailleurs, en application de I'article L.153-15 du code de l'urbanisme, les communes ont disposé d’un délai de
3 mois a compter de 'arrét du projet de RLPi pour formuler leurs avis sur le document arrété :

e 7 communes ont donné un avis favorable sur le projet de RLPi

e 20 communes ne se sont pas exprimés, leurs avis sont réputés favorables

Certaines délibérations sont assorties de recommandations ou de demandes de modifications du document.

Le dossier de RLPi arrété a été transmis a 82 personnes publiques associées, consultées pour qu’elles puissent
formuler leurs avis. Le projet de RLPi est également soumis pour avis a la Commission Départementale
compétente en matiére de Nature, de Paysage et des sites (CDNPS) en application de I'article L. 581-14-1 du code
de I'environnement. Il en résulte :

e 10 avis favorables : Commune de Divonne-les-Bains, Commune de Ferney-Voltaire, Commune de Gex,
Commune de Segny, Commune de Sergy, Commune de Thoiry, Commune de Vesancy, Commission
Départementale de la Nature et de la Protection des Sites (CDNPS), Commune de Lajoux, Commune du
Grand-Saconnex



e 5 avis non exprimés : Unité Départementale de I'Architecture et du Patrimoine de I'Ain (UDAPO1),
Département de I'Ain, Chambre de Commerce et d’'Industrie de I'Ain (CCl), Péle Métropolitain du
Genevois frangais, Canton de Vaud

e 67 avis réputés favorables: Conseil Régional Auvergne Rhéne Alpes, Chambre des Métiers et de
I'Artisanat, Chambre d’Agriculture(cette derniére a rendu un avis favorable hors délai qui est donc
considéré comme un avis favorable), Parc naturel régional du Haut Jura, Agence régionale de santé
(ARS), Direction départementale des territoires (DDT), les communes de: Cessy, Challex, Chevry,
Chézery-Forens, Collonges, Crozet, Echenevex, Farges, Grilly, Léaz, Lélex, Mijoux, Ornex, Péron, Pougny,
Prévessin-Moens, Saint-Genis-Pouilly, Saint-Jean-de-Gonville, Sauverny, Versonnex, les Communauté
de communes de : Haut Jura Saint-Claude, la Station des Rousses Haut-lura, Pays Bellegardien, Usses et
Rhéne, Genevois, Communes de: Prémanon, Molunes, Bellecombe, La Pesse, Champformier,
Montanges, Confort, Lancrans, Valserhdne, Eloise, Clarfond-Arcine, Chevrier, Vulbens, le Caton de
Geneéve, le Conseil intercommunal Région Nyon, les communes de : Avully, Bellevue, Chancy, Collex-
Bossy, Dardagny, Meyrin, Satigny, Versoix, Bogis-Bossey, Chavannes-de-Bogis, Chavannes-de-Bois,
Communy, Crassier, La Rippe, les Amis de la Réserve Naturelle, I'Association pour la Sauvegarde de
Habitat et de I'Environnement Divonnais (ASHED), la FRAPNA, 'EPF de I'Ain, le CAUE, le Syndicat
professionnel de la communication extérieure (SPCE), I'Etat major de soutien de la défense de Lyon.

VII. ENQUETE PUBLIQUE
En date du 11 juillet 2019, le Tribunal Administratif de Lyon a désigné Monsieur Jo&l Martel en qualité de

commissaire enquéteur pour I'enquéte E19000179/69 relative au Réglement Local de Publicité intercommunal
(RLPi).

En date du 8 octobre 2019, la Communauté d'agglomération du Pays de Gex, autorité organisatrice, a prescrit,
par arrété N°2019.00423, I'ouverture de I'enquéte publique.

En accord avec le commissaire enquéteur, 6 lieux d’enquéte ont été déterminés : les communes de Divonne-les-
Bains, Lélex, Mijoux, Peron, Saint-Genis-Pouilly et Ferney-Voltaire et la Communauté d’agglomération du Pays
de Gex, siege de I'enquéte publique.

L'enquéte publique s’est déroulée du lundi 4 novembre 2019 au jeudi 5 décembre 2019, soit durant 32 jours
consécutifs. Durant cette période, le public a pu consulter le dossier d’enquéte : sous forme papier dans les lieux
d’enquéte ou sur le registre dématérialisé. Il a pu apporter des observations :

e Sur les registres d’enquéte papier aux heures d’ouvertures au public des lieux d’enquéte et de la
Communauté d’Agglomération du Pays de Gex,

e Surle registre dématérialisé, a toute heure, durant la période d’ouverture de I'enquéte,

e Enadressant des courriers au commissaire enquéteur : courriers annexés au registre d’enquéte du siege
de I'enquéte, au fur et a mesure de leur arrivée,

e Par message électronique a I'adresse mail dédiée a I'enquéte publique.

Les mails regus ont été mis sur le registre dématérialisé & mesure de leur arrivée et portés ainsi & la connaissance
de tous.

Le vendredi 13 décembre 2019, le commissaire enquéteur a remis en main propre au siége de la Communauté
d’agglomération du Pays de Gex, le procés-verbal de synthése. Le lundi 23 décembre 2019, la Communauté

d’agglomération du Pays de Gex a transmis par mail au commissaire enquéteur les réponses a ce procés-verbal
de syntheése.

Le jeudi 2 janvier 2020, le commissaire d’enquéteur a remis en main propre au siége de la Communauté
d’agglomération du Pays de Gex, le rapport d’enquéte publique assorti de I'avis et des conclusions. Ces
documents ont été mis en ligne le jeudi 2 janvier 2020 afin d’étre en accord avec 'article R123-20 du code de
I'Environnement.

Selon le commissaire enquéteur, I'enquéte publique s’est déroulée dans de bonnes conditions matérielles. Elle
a donné lieu a 7 entretiens lors des 6 permanences et a 16 contributions (registres papier, lettres et registre
dématérialisé), chaque contribution pouvant contenir des observations sur plusieurs points différents.

Le faible nombre de contributions est a mettre en regard des consultations plus nombreuses du site internet,
puisque celui-ci a fait I'objet de 218 visites, et de 382 téléchargements.



Dans le cadre de son rapport et de ses conclusions (annexe 0) le commissaire enquéteur a émis un avis favorable
sur le projet de Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) assorti d’'une recommandation : limiter
strictement les spécificités communales, afin de faciliter la compréhension et donc I'acceptation de ce projet par
tous les acteurs. Si toutefois la nécessité de particulariser une commune au regard d’une point du réglement
était avéré, il conviendrait alors de la justifier et de I'expliciter dans le dossier.

Afin de lever cette recommandation, Pays de Gex agglo a complété la partie justification des choix afin
d’expliquer les particularités appliquées sur certaines communes. De plus, les ambiguités d’interprétation du
réglement ont été levées. Toutes les modifications apportées au projet de RLPi sont consultables dans le dossier
annexé a la présente délibération.

VIil. PRESENTATION DU RLPi POUR APPROBATION
Le projet de RLPi est constitué du rapport de présentation, du réglement et des annexes.

e Lerapport de présentation :
Il s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations et objectifs en terme d'implantation publicitaire et
d’'intégration dans I'environnement, explique les choix, les motifs de délimitation des zones et les régles
retenues.

o Le diagnostic :

Réalisé au printemps 2017, il comprend :

- une analyse des thématiques suivantes : paysages, démographie, économie, tourisme et agriculture ;

- Analyse les RLP actuels au regard de la réglementation nationale en vigueur.

- Une analyse de terrain qui a permis de repérer plus de 1700 dispositifs publicitaires dont les enseignes
constituent les dispositifs dominants.

- La définition des points forts, faiblesses et enjeux pour le territoire

0 Les orientations et objectifs :

Les enjeux du territoire ont permis de faire émerger 5 orientations :

- Orientation n°1 : Permettre le dynamisme des entreprises locales en garantissant I'expression publicitaire et la
visibilité commerciale sans compromettre la qualité des paysages, notamment en matiére de promotion des
nouvelles opérations immobiliéres.

- Orientation n°2 : Améliorer la qualité des zones d’activité (commerciales, industrielles et artisanales).

- Orientation n°3 : Améliorer I'image des axes principaux et des entrées de bourg, ville et territoire, premiére
perception des visiteurs sur le territoire.

- Orientation n°4 : Valoriser la qualité paysagére, architecturale et esthétique des villes, et notamment des
centres-bourgs.

- Orientation n°5 : Porter une attention particuliére aux secteurs a enjeux du territoire qui présentent un besoin
d’affichage.

o La justification des choix retenus :
Cette partie présente I'ensemble des justifications de la délimitation des zones du RLPi, ainsi que les choix retenus
pour toutes les régles définies.

e leréglement:
Le réglement comprend la définition des zones de publicité et les régles.

o La définition des zones de publicité :

L'état des lieux du territoire et la mise en évidence de ses enjeux dans le cadre du diagnostic ont permis de faire
émerger plusieurs secteurs présentant chacun des enjeux spécifiques.

Ces secteurs font I'objet de zones de publicité (ZP), pour lesquelles des régles spécifiques ont été définies afin de
répondre aux enjeux identifiés localement. Ainsi neuf zones de publicités sont définies :

- ZP1: Les secteurs patrimoniaux et les communes du PNR

- ZP 2 : Les centralités des pdles

- ZP2.1 : Centres villes des poles d’'agglomération : Ferney-Voltaire-Prévessin-Moens-Ornex et Saint-Genis-
Pouilly-Sergy-Thoiry

- ZP2.2 : Centres villes du péle urbain : Gex-Cessy

-ZP2.3 : Centre-ville du pdle touristique : Divonne-les-Bains

-ZP 3 : Les secteurs d’habitats

-ZP 4 : Les zones d'activité

-ZP4.1 : Les zones d'activité stratégiques

-ZP4.2 : Les zones d'activité structurantes



-ZP4.3 : Les zones d’activité de proximité
- ZP5 : Les secteurs hors-agglomération

L’ensemble de ces zones est repris dans le document graphique de zonage.

Le réglement des zones de publicité est articulé en deux parties conformément au Code de L'Environnement :
- L'une consacrée au régime de la publicité et des pré-enseignes, soumises aux dispositions qui régissent
la publicité,
- L'autre a celui des enseignes.

o Les régles :
Le réglement écrit comprend deux parties : les régles applicables pour les préenseignes et les publicités, les régles

applicables pour les enseignes. Chaque partie comprend des dispositions générales applicables sur tout le
territoire et des dispositions particuliéres en fonction des zones de publicités.

La délimitation des zones du réglement et les principales régles associées :

Zone de publicité 1 (ZP1) : Les secteurs patrimoniaux et les communes du PNR

Ce secteur concerne les centres anciens des centres villes et centres bourgs ainsi que les hameaux anciens des
communes du Pays de Gex. Les limites de cette zone de publicité se basent sur un travail de recensement du
patrimoine bati gessien par le CAUE de I'Ain en collaboration avec I'UDAP 01 et I'Architecte des Batiments de
France.

Ce sont des secteurs a protéger notamment en raison de la qualité architecturale des batiments et de plusieurs
monuments historiques. Ici, I'enjeu réside dans une meilleure valorisation de |a signalétique d’information locale.
Ce secteur doit béneficier de régles trés encadrées en matiére d’enseignes, qui jouent un réle important dans la
qualité architecturale du bati et de sa perception. Des régles qualitatives ont été définies avec I'ABF et le CAUE.
La publicité étant interdite dans les parcs naturels régionaux et compte tenu de la qualité architecturale et
paysagére de ces communes, elles sont intégrées en totalité dans cette zone de publicité afin de bénéficier d’un
traitement qualitatif des enseignes.

Les regles permettent ici la réintroduction de la publicité seulement sur mobilier urbain dont la dimension est
limitée a 2m?. Les publicités et préenseignes relatives a 'activité des associations sans but lucratif et a I'affichage
d’opinion, ainsi que les publicités et préenseignes temporaires qui signalent des manifestations exceptionnelles
a caractéres culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois sont également
autorisées. Les dispositifs lumineux pour les publicités et préenseignes sont interdits.

Zone de publicité 2 (ZP2) : Les centralités des pdles

Ce secteur comprend les enveloppes baties situées dans les périmétres d’agglomérations (au sens de I'article
R110-2 du Code de la route), ayant une vocation de centralité (concentration de commerces, services...) mais
non inclus dans les secteurs patrimoniaux. La définition des péles reprend celle définie dans I'armature du PLUIH
soit :

-ZP 2.1 : centres villes des communes des pdles urbains : Les centres-villes de Ferney-Voltaire, Prévessin-Moéns,
Ornex, Saint-Genis-Pouilly, Sergy, et Thoiry, non intégrés a la ZP1.

- ZP2.2 : centres villes des communes du péle urbain : Les centres-villes de Gex et de Cessy, non intégrés 3 la ZP1
-ZP2.3 : centre-ville du pdle touristique : Le centre-ville de Divonne-les-Bains

Ce sont des secteurs a protéger notamment en raison de leur proximité avec les centres anciens et sont des
espaces trés fréquentés au quotidien en raison de la concentration de commerces et de services. Ils revétent
également une importance d’un point de vue du développement touristique. Les publicités et préenseignes sont
fortement encadrées (dimensions réduites) en raison de la proximité avec les secteurs patrimoniaux. Les
préenseignes publicités murales sont autorisées en ZP2.3 et limitées a 2m?. La réglementation liée aux enseignes
est moins prescriptive qu’en secteur patrimonial.

Zone de publicité 3 (ZP3) : Les secteurs d’habitat

La ZP3 comprend I'ensemble des secteurs résidentiels au sein des périmétres d’agglomérations (au sens de
I"article R110-2 du Code de la route) telles qu’existantes a la date d’approbation du présent réglement local de
publicité, excluant I'ensemble des autres zones de publicités. L'enjeu du RLPi est de garantir la qualité urbaine et
le cadre de vie des habitants, en maintenant une faible densité de dispositifs et en encadrant leur mode
d'occupation de I'espace ainsi que leur superficie. Les régles concernant la publicité sont équivalentes a celles de
la zone de publicité n°1.

Zone de publicité 4 (ZP4) : Les zones d’activités




Cette zone de publicité comprend les zones d’activité du Pays de Gex. Elles sont situées le long des axes de
circulation, les dispositifs (publicités, préenseignes, enseignes) y sont trés nombreux et rendent la lecture des
informations parfois difficile. La géographie du Pays de Gex fait qu’une grande co-visibilité existe entre ces
secteurs. Les dispositifs publicitaires ont une forte influence sur la perception du territoire et leur multiplication
banalise le paysage remarquable du Pays de Gex.

Le choix est d’avoir une réglementation contraignante en matiére de publicité afin de préserver le cadre de vie
et valoriser le grand paysage, ainsi qu’améliorer les perceptions le long des axes et la qualité des entrées de villes.
La ZP4 comprend trois sous-secteurs définis dans la stratégie de développement économique du document
d’orientations et d’objectifs (DOO) du SCoT, qui hiérarchise les zones d’activité en fonction de leurs aires
d’influence:

-ZP 4.1 - Les zones d’activité stratégiques,

- ZP4.2 - Les zones d’activité structurantes,

- ZP4.3 - Les zones d’activité de proximité.

La publicité et les préenseignes murales sont autorisées et sont limitées a 4 m? en ZP4.1 et 4.2, et 3 2m? en ZP4.3,
Les régles concernant |a publicité sur mobilier urbain suivent les mémes dimensions. Dans cette zone de publicité
sont également autorisées les publicités et les préenseignes temporaires autres que liées a des manifestations
exceptionnelles a caractére culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois.
Dans ce cas, les préenseignes temporaires liées a des opérations immobiliéres peuvent étre installées dans cette
zone avec des dimensions restreintes : 2 m? pour les dispositifs muraux, 2 m? pour les dispositifs au sol en ZP4.1
et 1x1.5m pour les dispositifs au sol en ZP4.2 et 4.3. Ils sont limités a un dispositif par opération. Ce dispositif
peut se coupler a une enseigne sur le site de 'opération.

Zone de publicité 5 (ZP5) : Hors agglomérations

Elle rassemble I'ensemble des zones situées hors agglomération, ol la publicité et les pré-enseignes sont
interdites. Seules pré-enseignes dérogatoires définies par I'article L581-19 et I'article L 581-20 sont autorisées.
Cette zone de publicité est soumise a des régles relatives aux enseignes.

Les définitions :
Afin de faciliter I'instruction et la compréhension des termes du réglement écrit, celui-ci comprend un chapitre
sur les définitions. Ces définitions sont opposables.

¢ Annexes:
- Rappel des principales regles de la Réglementation Nationale de Publicité
- Les arrétés municipaux fixant les limites d’agglomération
- Les documents graphiques comprenant la délimitation des zones de publicité

IX. PRESENTATION DES MODIFICATIONS APPORTEES AU PROJET DE RLPi
L'ensemble des modifications apportées au document du RLPi sont présentes dans l'annexe 1 de cette
délibération.
Les avis qui ont été joints au dossier d'enquéte publique, les observations du public et le rapport et les
conclusions du commissaire enquéteur ont été présentés lors de la Conférence intercommunale des maires du
05 février 2020 pour I'examen du RLPi aprés enquéte publique.

X. APPLICATION DU RLPi ET MODALITES DE CONSULTATION DU DOSSIER DU RLPi
Lorsque le RLPi approuvé sera entré en vigueur aprés I'accomplissement des formalités administratives et de
publicités requises, il se substituera aux 5 RLP et 2 RLPi existants. Les dispositifs publicitaires installés
antérieurement et qui ne respectent pas ses prescriptions disposeront d’'un délai de 2 ans pour s’y conformer.
Les enseignes non conformes disposeront quant a elles d’'un délai de mise en conformité de 6 ans.

Conformément aux dispositions du code de |'environnement, le RLPi une fois approuvé sera annexé au Plan Local
d’Urbanisme intercommunal valant Programme Local de I'Habitat (PLUiH).

Considérant que I'ensemble des avis recueillis, des observations du public, du rapport et des conclusions du
commissaire enquéteur, a été analysé et pris en compte pour affiner et compléter le projet de RLPi et donc le
modifier sans en bouleverser I'économie générale.

Considérant que le projet de RLPi modifié pour tenir compte des avis qui ont été joints au dossier, des
observations du public et du rapport et des conclusions du commissaire enquéteur, tel qu’annexé a la présente
délibération, est prét a étre approuvé, conformément au code de I"'urbanisme.




Le Conseil Communautaire aprés en avoir délibéré, a I'unanimité des présents,

® APPROUVE les modifications apportées au projet du RLPi soumis a enquéte publique, afin de tenir compte
des avis, des observations du public et du rapport du commissaire enquéteur sur ce projet, tels que détaillés
dans I'annexe 1 a la présente délibération,

® APPROUVE le Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la Communauté d’agglomération du
Pays de Gex, tel qu'annexé a la présente délibération,

® PRECISE que |a présente délibération fera I'objet des mesures d’affichage et de publicité prévues par la
réglementation en vigueur, et plus précisément I'article R.153-21 et suivants du Code de I'urbanisme.

® PRECISE que le dossier du RLPi une fois approuvé par le conseil communautaire et exécutoire, sera mis a
disposition du public au siége de la Communauté d’agglomération du Pays de Gex sous forme dématérialisé
sur le site internet de la Communauté d'agglomération du Pays de Gex,

® INDIQUE que la présente délibération sera adressée a Monsieur le Préfet de I'Ain,

® AUTORISE le Président ou son représentant a signer tout document relatif au présent dossier.

Fait et délibéré, les jours, mois et an que dessus Le président
Ont signé au registre tous les membres présents C. BOUVIER
Certifié conforme

Gex, le 27 février 2020




